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Результаты социологического исследования

по оценке среднего класса в Республике Татарстан
Центром экономических и социальных исследований Республики Татарстан при Кабинете Министров Республики Татарстан проведено социологическое исследование с целью определения  количества населения, составляющего средний класс в Республике Татарстан, и структуры среднего класса. 

Программа социологического исследования содержала методологические подходы, которые позволили:

 - выявить долю населения, относящегося к среднему классу по качественным критериям: вид деятельности, уровень образования;

- диагностировать долю населения как средний класс через его самоидентификацию и уровень доверия к власти; 


- осуществить анализ дифференциации потребительской способности среднего класса и его имущественных характеристик. 


Далее представлены некоторые результаты социологического исследования. 
В рамках данного исследования было опрошено 42,5% мужчин и 57,5% женщин (согласно данным Госкомстата РТ соотношение мужчин и женщин в Республике Татарстан 46,1 и 53,9% соответственно). 

В опросе участвовало 55,4% татар, 41,0% русских и 2,8% другой национальности (башкиры, евреи, чуваши, греки и др.) (рисунок 1).
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Рисунок 1 – Национальность представителей среднего класса
Распределение респондентов по среднедушевым денежным доходам представлено на рисунке 2.
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Рисунок 2 – Среднедушевой ежемесячный доход представителей среднего класса
Более половины респондентов получают свои доходы от работы на частном предприятии (58,7%), около трети работает на государственном или муниципальном предприятии (39,0%) и незначительная доля – 2,3% работает на иностранных предприятиях.
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Рисунок 3 – Форма собственности предприятий, на которых трудятся представители среднего класса
Важной характеристикой среднего класса также является самооценка своего положения в обществе. Самоидентификацию можно рассматривать в двух смыслах: как отнесение себя к какой-то социальной группе или общности на основе чего-то, объединяющего индивида и данную общность, и как самосознание индивида, стремление обрести собственное «Я в определенном качестве. Подавляющее большинство респондентов определили свой статус как «средний» - 71,5%, также около пятой части определяют свой статус как «выше среднего» и «ниже среднего» (16,6 и 6,0% соответственно) (рисунок 4). 
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Рисунок 4 – Оценка статуса представителями среднего класса

На оценку статуса, согласно исследованию, влияет доход. Можно отметить прямую зависимость: чем выше доход, тем больше ответов о том, что респондент относит себя к среднему классу.

На вопрос: «Относите ли Вы себя к среднему классу?» положительно ответили 79,4% (рисунок 5).
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Рисунок 5 – Самоидентификация представителей среднего класса

Большинство представителей среднего класса оценили материальное положение своей семьи как среднее – 51,7%, хорошим его считают 28,8% респондентов, 13,9% опрошенных полагают, что оно ниже среднего, и лишь 4,6% выбрали вариант «очень хорошее». 
Для того, чтобы проанализировать, каким образом представители среднего класса пытаются улучшить материальное положение своей семьи, проранжируем ответы респондентов на вопрос: «Что Вы предпринимали для улучшения материального положения своей семьи  за последнее время?».

1. Работа по совместительству или сверхурочно по основному месту работы (15,6% ответов).

2. Выращивание овощей и фруктов для собственного потребления (12,6% ответов).

3. Использование разовых и временных приработков (10,7% ответов).

4. Смена работы (9,3% ответов).

5. Работа по совместительству в других организациях (8,4% ответов).

6. Переобучение (5,8% ответов).

7. Сдача в наем (жилье, гараж, дача, автомобиль и т.д.) (2,6% ответов).

8. Выращивание домашнего скота и птицы для собственного потребления (1,8%).

9. Торговля самостоятельно выращенными продуктами или сделанными собственными руками товарами (0,5% ответов).

Однако наибольшая доля ответов пришлась на позицию «ничего не предпринимал(а), т.к. не вижу возможностей для улучшения материального положения» – 17,7%. Лишь 15% респондентов оказались довольны материальным положением своей семьи.

Доля респондентов, позитивно воспринимающая свои личные возможности в улучшении материального положения, составила 23,6%. Ответственность за свое материальное благополучие 19,2% опрошенных возложили на внешние обстоятельства. Сбалансированную позицию заняли 44,4% представителей среднего класса (рисунок 6).
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Рисунок 6 – Ответственность за материальное благополучие
Результаты проведенного исследования показывают, что более половины представителей среднего класса республики удовлетворены своими жилищными условиями (53,8%), хотя доля неудовлетворенных достаточно высока – 36,8% (рисунок 7). 
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Рисунок 7 – Удовлетворенность представителей среднего класса жилищными условиями

Большинство респондентов проживает в отдельной 2-комнатной (27,3%) или 3-комнатной (31,8%) квартире; 8,8% живут в собственном отдельном доме, 3,7% - в коттедже. Для 1,7% опрошенных  местом  жительства служит коммунальная квартира, еще 6,9% респондентов снимают жилье (рисунок 8).
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Рисунок 8 – «К какому типу относится жилье, в котором проживаете Вы и Ваша семья?»
В среднем на одного члена семьи для значительной доли представителей среднего класса приходится от 12 до 18 кв. м общей жилой площади – на это указали 43,1% респондентов; у 37,8 % опрошенных размер общей площади, приходящейся на одного члена семьи, составляет более 18 кв. м; у 19,1 % - менее 12 кв. м. 

Представители среднего класса имеют возможность делать сбережения: запас денежных средств могут позволить себе 45,6% опрошенных. Однако эта возможность есть пока далеко не у всех татарстанцев: более половины респондентов (54,4%) считают себя недостаточно состоятельными для этого (рисунок 12).
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Рисунок 9 – «Имеете ли Вы возможность делать сбережения?»
В целом доля представителей среднего класса, имеющих значительные себережения, позволяющие семье прожить только за счет их не менее года, составляет 33,6% (рисунок 13).
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Рисунок 10 – «Если да, то как Вы оцениваете размеры ваших сбережений?»
Необходимо отметить тот факт, что только 19,8% его представителей не имеют долгов и кредитов. Банковские кредиты имеют 31,9% респондентов. За квартплату более чем за два месяца задолжали 22,5% респондентов, еще 20,2% имеют неоплаченные штрафы (рисунок 14).
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Рисунок 11 – Виды кредитов и долгов
Свободные денежные средства представители среднего класса предпочитают вкладывать, прежде всего,  в покупку предметов длительного пользования (26,0%) и оставлять на зарплатной карточке (20,7%). Хранить деньги на счете в банке имеют возможность 17,2% респондентов, еще 15,2% представителей среднего класса просто откладывают деньги на «черный день». Лишь немногие имеют возможность вкладываться в недвижимость и помогать близким, еще меньше тех, кто совершает покупку ценных бумаг. Пятая часть представителей среднего класса не имеет свободных денег (21,9%), а еще 13% – не хватает даже на текущие расходы (рисунок 15).
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Рисунок 12 – Способы распоряжения свободными деньгами

Ответы на проективные вопросы, задаваемые респондентам, хорошо иллюстрируют изменение ценностных ориентаций людей, формирование устойчивых установок. Вопрос анкеты: «Как бы Вы потратили крупную сумму денег (1 миллион рублей) в случае их неожиданного получения?», при ответе на который нужно было выбрать только один вариант, четко выявил рыночные установки и ориентации среднего класса. Рыночная направленность желаемых стратегий проявилась в том, что более трети респондентов потратили бы крупную сумму денег, в случае их неожиданного получения, на открытие  собственного дела (35,1 %); еще 28,7 % - вложили бы их с целью получения дохода; 13,6 % - поддержали бы уже имеющийся собственный бизнес. 
Одним из показателей социального самочувствия является  восприятие средним классом возможностей для самореализации в том месте, где проживают его представители. В этом смысле ключевым в исследовании был вопрос о том, есть ли необходимость, по мнению респондентов, уезжать из республики для улучшения своего материального положения и развития бизнеса. Результаты исследования показывают, что отношение среднего класса к своей жизненной ситуации достаточно сдержанное – менее половины респондентов (46,5%) считают, что для развития своего бизнеса и упрочения финансового положения не нужно уезжать из Республики Татарстан. Настораживает тот факт, что 26,5% затруднились с ответом, а 27% опрошенных проявляют наибольший пессимизм, полагая, что для успешной самореализации необходимо уехать из республики (рисунок 13).
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Рисунок 13 – «Считаете ли Вы, что для улучшения материального положения (развития бизнеса) необходимо уехать из республики?»

Важным показателем уровня жизни среднего класса является обеспеченность современными предметами домашнего обихода. Как показал анализ социологического исследования, средний класс хорошо обеспечен современными товарами длительного пользования, в том числе теми, которые вошли в обиход в последние годы: мобильные телефоны (их имеют  92,1% респондентов), компьютер (79,2%), видеокамера, цифровой фотоаппарат (49,6%), автомобиль-иномарка (34,4%), кондиционер (18,2%) (рисунок 14).
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Рисунок 14 – «Какие из перечисленных предметов длительного пользования имеются в Вашей семье?»

 Материальный достаток далеко не для всех представителей среднего класса является гарантией высокой социальной самооценки. Об этом свидетельствуют ответы на вопрос анкеты о том, как за последние 3 года респонденты повышали уровень своего образования. Лишь 29,4% татарстанских представителей средних слоев населения ничего не делали для того, чтобы расширить свои знания. Способы и направления повышения уровня образования довольно разнообразны: 26,4% респондентов занимались самостоятельно (в том числе изучая научную и техническую литературу); 23,5% опрошенных прошли курсы повышения квалификации; 17,7% - приобрели навыки в новых видах деятельности, 16,2% респондентов учились  в техникуме, вузе,  аспирантуре; 15,6% - научились работать не компьютере;  11,4% - изучали иностранные языки; 8,9% опрошенных прошли переподготовку по новой специальности и др. (рисунок 15). 
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Рисунок 15 – Способы повышения образования
На моральный настрой и социальное самочувствие представителей среднего класса существенно влияет оценка собственных активных действий, которые позволили добиться успехов в какой-либо области. Анализ ответов респондентов о том, чего респондентам удалось добиться за последние три года, показал следующие результаты.
1) экономические успехи:

· повысить уровень своего материального положения – 34,9%;
· сделать дорогостоящие приобретения – 22,1%;
· улучшить жилищные условия – 16,1%;
2) достижения в трудовой и образовательной сферах:

· повысить уровень образования, квалификации – 24,6%;
· получить повышение на работе или найти более походящую работу – 18,6%;
3) успехи в бизнесе:

· открыть собственное дело – 4,4%;
· расширить свой бизнес – 3,9%;
4) расширение кругозора:

· побывать в другой стране мира – 22,2%.
Ничего из вышеперечисленного не удалось добиться лишь 25,2% респондентов. 
Как видно из полученных данных, экономические успехи сопутствовали 73,1% респондентов, отличились в сфере трудовой деятельности и образования – 43,2%, хороших результатов в бизнесе добились – 8,3% и расширить кругозор смогли 22,2% (рисунок 16).
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Рисунок 16 – Достижения за последние три года


Анализ ответов респондентов на вопрос о свободном времени показал следующие результаты. Половина респондентов предпочитают проводить свободное время, не выходя из дома: смотреть телевизор, слушать музыку или радио (45,9%). Общению с друзьями уделяют внимание 45% респондентов. Занимаются хозяйством, детьми и работают на даче 36,4% опрошенных. Следующие наиболее частые ответы: «Просто отдыхаю» (33,6%),«Читаю газеты, журналы»  (33,3%), «Играю в компьютерные игры,  выхожу в Интернет» (26,7%). Но есть и те, кто более динамично проводит свой досуг. Так, 25,7% представителей среднего класса предпочитают посещать бары, кафе, рестораны, 23,3% - отдыхать на природе, 22,9% - посещать театры, кинотеатры, концерты,  16,7% - заниматься спортом, посещать секции, тренировки, 14,2% -  ходить на дискотеки, в клубы. Духовным развитием занимается меньшинство: 11,2% из числа опрошенных ходят в церковь (мечеть), 7,7% - посещают музеи, выставки. Десятая часть представителей среднего класса уделяют время хобби (10,4%), еще 7,4% -  дополнительным занятиям (рисунок 17).  
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 Рисунок 17 – «Как Вы проводите свое свободное время (досуг)?»
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